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Studie zum Nutzungsverhalten in Deutschland




IPTV VS. STREAMING
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Der liberwiegende Anteil der Befragten nutzt IPTV-/ oder Streamingdienste — die
Praferenzen hinsichtlich Anbieter, Zeitdauer und Ausgaben fir Abos variieren
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Im Durchschnitt geben die
befragten Personen 25€ fir
1-2 Abonnements von IPTV-

Diensten aus

Die Mehrheit der Befragten
(36,8%) verbringt
1-3 Stunden pro Woche mit
dem Konsum von Inhalten
Uber IPTV-Plattformen

55,7% der Befragten
konsumieren Bewegtbild-
Inhalte lber IPTV-Dienste
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% aller Befragten (n=800)

75,2% der Befragten
konsumieren Bewegtbild-
Inhalte Gber
Streamingdienste
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% aller Befragten, die Streaming nutzen (n=600)
“v m,,"’
& %
Y 8 &
”n t’:
ams

Die Mehrheit der Befragten

(36,5

4-6 Stunden pro Woche mit
dem Konsum von Inhalten

Im Durchschnitt geben die
befragten Personen 28€ flr
1-2 Abonnements von
Streamingplattformen aus

%) verbringt

Uber Streamingplattformen

16,7%

Sky

1 77,0% NETFLIX
2 71,8%  ide
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Rund ein Drittel der Befragten hinterfragt die Kosten fur aktuelle Abos von
Streaming-/ und IPTV-Diensten und plant in Zukunft mindestens eines zu kiindigen

% aller Befragten, die Streaming-on-Demand und/oder IPTV nutzen sowie eine Aussage zur Kiindigungsbereitschaft getroffen haben (n=343)

Anzahl Abonnements aktuell Anzahl Abonnements zukiinftig

= 27,4% der Befragten gaben an in
Zukunft eines oder mehrere ihrer
Abonnements von IPTV-/ oder
Streamingplattformen zu kiindigen

= 53,9% der Befragten planen keine
Anderung in der Anzahl ihrer
Abonnements

= Lediglich 18,7% kdnnen sich
vorstellen in Zukunft weitere
Abonnements von IPTV-/ oder
Streamingdiensten abzuschlieBen
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Rund 60% der vom NK-Privileg betroffenen Personen planen aufgrund der Abschaff-
ung des NK-Privilegs ihre Empfangsart zu wechseln — davon circa ein Drittel zu IPTV

Veranderung des TV-Empfangs aufgrund der Abschaffung Neue TV-Empfangsart
des NK-Privilegs
% der von der Abschaffung betroffenen Befragten (n=113)

Internetfernsehen 26,3%
. On-Demand-Streaming 20,2%
verandert

kein TV-Konsum mehr 7,0%

59,6% Sonstiges 2,6%

Nicht verandert
Satellit 2,6%

DVB-T 0,9%
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